
ART@武汉——系列城市文化艺术活动

指导单位：湖北省互联网信息办公室 湖北省文化和旅游厅 武汉市委宣传部

武汉市互联网信息办公室 武汉市文化和旅游局 武汉市文学艺术界联合会

主办单位：湖北今日头条科技有限公司 百度app湖北站 二更视频 执行单位：

独家支持单位：华润置地
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背景

今年1月以来因疫情爆发，武汉这座城市经历了苦难与伤痛。同时
受疫情管控等综合因素的影响，武汉文旅及文娱产业受到了较大冲
击，行业陷入沉寂，与此同时广大人民群众精神文化生活得不到满
足。

进入6月以来，在大部分行业已经复工复产的情况下，武汉市博物
馆、美术馆、剧院等文化娱乐场所也相继开门迎客，武汉城市文化
生活逐渐复苏。

二更更武汉联合华润置地、武汉各区文化和旅游局，湖北省博物馆、
湖北美术馆、武汉美术馆、张之洞与武汉博物馆、长江非遗博物馆
打造城市文化艺术活动，通过探寻展览的艺术灵感，助力武汉文化
复苏，敬呈艺术生活新方式。
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挑战

■ 在20天内连续撰写拍摄脚本、多方面拍摄、剪辑与后期制作10+条5-15分钟优质视频

正片与各版本预告片

■ 联合5家美术馆、博物馆馆长云讲解镇馆之宝，联合武昌、江岸、硚口、东西湖区文化

和旅游局局长进行联动battle

■ 在推动文化艺术发展的同时，用内容链接品牌，与用户建立情感共振，使项目扩圈传播

■ 在长达半年的沉寂后，通过本次线上+线下相结合的活动，唤醒武汉文化艺术，推动武

汉旅游业的发展



目标设置
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通过ART@武汉——系列城市文化艺
术活动，从多方面唤醒武汉文化艺术发
展。让本地、外地人民感受武汉的文化
底蕴，了解武汉的民俗特色，认识到武
汉的另外一面。在推动武汉市城市文化
精神复苏的同时，软性植入华润置地的
品牌理念。



整体营销策略制定

国家宝藏来热场—《千里江山图》
云赏析

活动预热

邀请湖北省博物馆001号讲解员胡昇老师
讲解《千里江山图》1:1复刻版，邀请武汉
市民来一次艺术珍品的云赏析，通过媒体
平台向市民发布《千里江山图》鉴赏活动
视频。

视频一经公布得到网友的热烈反响，单条
推文视频播放量达到3.8w+，成功激起了
市民们对于武汉文化底蕴的探寻欲。



整体营销策略制定

拍一拍武汉市民，送你一份活动
清单

活动正式上线

活动上线，发布Art@武汉—系列城市文化艺术活
动官方宣传片，除二更更武汉全网发布外，还联
动湖北省网信办、湖北发布、武汉市文化和旅游
局、湖北省博物馆等官方媒体共同发布，引起市
民关注，宣传活动意义，呼吁武汉市民积极参与，
扩大活动影响力。

活动首支宣传片上传后线上曝光量达到73w+，在
主题活动开始前掀起了一波文化热潮。

多家蓝V发布宣传片（部分截图）



整体营销策略制定

“乘风破浪的馆长们”
—听馆长说宝贝艺术珍品云赏析主题活动二：

二更更武汉x华润置地邀请各博物馆馆长为
市民推荐讲解镇馆之宝、各美术馆馆长讲
解名家佳作，由此探讨宝物作品与武汉城
市文化根源与文化精神的联系，邀请武汉
市民来一次艺术珍品的云赏析。

以讲解镇馆之宝的方式，展现博物馆、美
术馆的亮点，获得了177w+的视频播放量。

部分公众号、微博截图

177w+播放量101w+曝光量



整体营销策略制定

局长battle大秀主题活动二： 二更更武汉x华润置地特邀请武汉各区文旅
局局长推介本区有代表性的文化艺术形式，
非遗作品、表演艺术或者美食等。

用各区文化艺术的碰撞、文旅局长互动
battle的形式，引发了网友热烈讨论。

部分公众号、微博截图

106w+播放量107w+曝光量



整体营销策略制定

Art@武汉——全民惠游打卡大
武汉

主题活动三：

二更更武汉x华润置地邀请大师张大水
配合全民打卡武汉城市重点艺术文化
景点倾情绘制《武汉城市文化地图》，
联合武汉二十四城、T3出行，配置10
万份价值100元出行优惠券，以文化地
图上列举的26个艺术文化点位作为出
发地/目的地，即可使用该优惠券包。

在线上持续高曝光的情况下，进一步
扩大了活动的线下执行影响力。



整体营销策略制定

『人人都是艺术家』全民文创大赛

主题活动四：

为了传达美好不止存在于各大博物馆与美术
馆，更存在于我们身边的精神理念，二更更
武汉x华润置地面向全体市民及武汉文化艺
术创作者征集以武汉城市文化元素为主题，
不限表达形式的文创作品或产品，设置共58
个奖品。

活动发布后获得市民的积极投稿，发掘出许
多展现城市元素的优秀作品，带动了武汉从
艺术家到普通人的艺术兴致，推动了武汉的
艺术发展。



创新/创意

■ 在硬广遍地的互联网时代，广告已让人避之不及，区别于传统的商业视频，二

更更武汉x华润置地没有选择在视频中植入硬广，而是通过一系列文化艺术活动曝

光来传递品牌理念。

■ 一改以往官方的形象，让各博物馆、美术馆馆长，亲自在馆中带你“游览”，

为你介绍镇馆之宝和它背后的故事；各区文化和旅游局局长走街串巷带，带你领

略各区的特色民俗民风、非遗文化……让观看者产生共鸣，许多观看者留言表示：

观看过后，更想要去现场近距离观赏，还想了解更多故事，真正的起到了推动武

汉文化艺术复苏的作用。



成本及资源投入

建立官方话题专栏 在抖音、百度APP开设活动话题专栏，保障内容预告，活动介绍、优秀艺术作品展播等
栏目持续更新，全方位扩大活动影响力。

百度APP话题
172.7w阅读量
度看湖北官方号持
续推送，单条曝光
破9.9w

抖音挑战赛话题
44.3w播放量
武汉发布官方号持
续推送，单条点赞
破1.6w



成本及资源投入

地铁电视媒体投放

《艺启武汉》宣传片地铁电视播放，共计7条投放线路，覆盖196个地铁站，使用站厅电视屏
2814块，列车内电视屏 16298块，共计19112块。在历时15天发布期内，19112块电视屏同步
播放2448次，受众人数达256万人。



成本及资源投入

全民惠游打卡大武汉活动资源

全城发放T3出行10万份价值100元定向
打车优惠券包。

T3出行彩蛋车全城派发“ART@武汉神秘
大礼包”（内含武汉城市文化地图）

十一期间全城召集司机带客打卡华润置
地武汉啤酒博物馆即可领取雪花啤酒1箱



成本及资源投入

人人都是艺术家活动奖品

最 具 人 气 奖1名 ， 作 品 奖 励 DJL大疆
御Mavic Air 2无人机（价值6000元）

最 具 潜 力 奖 3名 ， 作 品 奖 励 DJL大
疆OM4手持云台（价值700元）

最具表现奖4名，作品奖励小米运动手
环（价值300元）

参与奖50名，奖励华润置地特别出品的
手绘城市文化地图一份+冷泡茶套装。



结果&ROI

5217万
全 网 广 告 总 播 放 量

ART@武 汉 — — 系 列 城 市 文 化 艺 术 活 动



复盘及分析

8月11日《艺启武汉》宣传片 8月13日第一站：湖北省博物馆 8月15日第二站：张之洞与武汉博物馆 8月17日第三站：湖北美术馆

8月18日第四站：武汉美术馆 8月19日第五站：长江非遗博物馆 8月20日第六站：登黄鹤楼逛户部巷

线上云赏

系列盘点



复盘及分析

8月25日第七站：赏非遗逛硚口 8月28日第八站：东西湖七夕民俗展 9月4日第九站：走进江岸区逛吉庆街 9月4日人人都是艺术家作品征集

9月15日全民惠游打卡大武汉

二更更武汉联合华润置地、武汉各区文化和旅游局，湖北省博物馆、湖北美术馆、武
汉美术馆、张之洞与武汉博物馆、长江非遗博物馆等官方媒体进行全网推广ART@武
汉——系列城市文化艺术活动，项目截止至9月15日，已获得总曝光量5217w+，抖
音、百度APP平台话题总阅读、播放量217w+，线下受众人数256w+。


