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韩国旅游发展局



背景

2019年，颠覆传统韩国印象，深度挖掘韩国的各种小众新玩法，为用户从多个角度呈现目的地的特色。

让还未去过韩国的旅行者，了解韩国，种草韩国；

让去过韩国的旅行者，再次爱上韩国，踏上韩国之旅。

我们在旅行者心中种下一颗好奇的
种子，开启了对韩国的无限想象

2018
我们把韩国潮流市集，搬到旅行者眼前，
让人们近距离触达韩国，“登陆”韩国

2019



挑战

如何以旅行者喜爱的形式展现韩国多元新体验，种草的同时转化产品售卖？

如何打造一场线下活动，让旅行者零距离感受韩国多元体验，激发旅行者出行冲动？



整体营销策略制定

【 韩 你 一 起 】 线 上 线 下 整 合 传 播

穷游X韩国旅游局 2019合作传播

亲故，一起
飞奔去韩国

产品专题

PGC内容定制，丰富韩国玩法，
提供更多旅行灵感；
同时转化旅行产品售卖

内容种草 产品售卖

就想“韩”你
去旅行

栏目定制

《地球研习社》栏目合作
超浓缩精华旅行内容
60秒尽览韩国妙趣

栏目合作攻略速览

盲盒大作战
韩你来挑战

互动H5专题

时下热门的盲盒机形式
包装丰富的韩国小众潮玩体验

聚焦年轻人互动参与

趣味互动深度解锁

韩你一起
逛潮市

线下活动

在人流密集的上海新天地建立
沉浸式的韩流文化潮市，让参

与者一秒快穿去韩国

潮流市集线下触达

线 上 优 质 专 题 合 作 花 样 翻 新 倒 流 售 卖 线下大趴 引爆全城



整体营销策略制定

全年内容种草 超凡优惠激励出行

超人气活动零距离影响用户出行决策

- 韩你一起 -
线上线下整合传播

线上合作

线下合作
利用站内优质的专题形式，整合韩国的各种特色景点与路线，深度挖掘韩国的各种小众
新玩法，为用户从多个角度呈现目的地的特色。多方面展示韩国是一个老少咸宜、适合
与朋友、父母、儿女一起出行的目的地。从而吸引更多的旅行者去韩国旅行。

在人流密集的上海新天地建立沉浸式的韩流文化潮市，包含线下互动装置、文化体验馆、
沙龙、after party等。让参与者一秒快穿去韩国，从潮流、文化、社交等多个方面感受多

元化的韩国，充分的让参与者增加韩国的认知，激发更多旅行者前往韩国旅行。



成本及资源投入

#亲故，一起飞奔去韩国#
聚合韩国产品、视频、Biu、游记

将站内相关内容整合推广

聚合展示适合年轻人游览的韩国相关内容

总曝光量 2089w+

总点击率 13w+

线上合作1：产品专题(1)



成本及资源投入

韩国产品 视频 Biu Biu+游记 游记+H5宣传

URL：https://daole.qyer.com/subjectkorea

线上合作1：产品专题(1)

https://daole.qyer.com/subjectkorea


成本及资源投入

#青年物种图鉴韩你一起来跨年#
为不同性格的青年人量身定制各种韩国跨年计划

借助韩国对中国本科生免收短期签证费的政策

吸引大学生去韩国过春节。

总曝光量 2414w+

总点击率 14w+

线上合作1：产品专题(2)



成本及资源投入

韩国产品 Biu Biu个半 游记

URL： http://daole.qyer.com/subjectkorea2?from=singlemessage&isappinstalled=0

线上合作1：产品专题(2)

http://daole.qyer.com/subjectkorea2?from=singlemessage&isappinstalled=0


成本及资源投入

#就想韩你去旅行#
从友谊、恋人、情侣、亲子、父母的角度

分别介绍合适的韩国小众新玩法

展示不同角度的韩国

总曝光量 905w+

总点击率 22w+

线上合作2：《地球研习社》栏目合作



成本及资源投入

亲子相关
游玩推荐

60秒非常规旅行簿 友谊相关
恋人推荐
小众打卡

URL： http://daole.qyer.com/earth21

线上合作2：《地球研习社》栏目合作

http://daole.qyer.com/earth21


成本及资源投入

#盲盒大作战韩你来挑战#
通过拆盲盒的游戏形式介绍首尔和釜山的游玩路线

激发用户搜集欲，反复抽取搜集不同结果

了解首尔和釜山的推荐路线

总曝光量 1818.6w+

总点击率 21.6w+

线上合作3：定制互动H5



成本及资源投入

URL： https://daole.qyer.com/koreablindbox/

线上合作3：定制互动H5

http://daole.qyer.com/earth21
https://daole.qyer.com/koreablindbox/


成本及资源投入 线下合作

女王大人说周末玩点新鲜的…？

这个周末带熊孩子去哪儿“长见识”？

头像好久没更新了
周末去哪儿拍能出片？

上新的速度完全赶不上我
变心的速度…周末去哪淘货？

最近灵感枯竭了，周末出去走走好了…



成本及资源投入 线下合作

逛潮市 来看展 听沙龙 玩趴体

韩你一起逛潮市



成本及资源投入 线下合作



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

现场总互动量：2000人次+，客流量：10W-12W/天



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

街头快照：设有韩国旅行文化元素的插画背景墙及各种有趣的手持道具，吸引众多用户围观拍照。



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

盲盒大作战：每个盲盒内都设有韩国城市，参与者只需要做出选择，选择的城市就会获得精美礼品



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

风暴邮筒：风暴邮筒摊位是验证锦鲤体质的地方，参与者凭借2张贴纸可参加⻛暴抽奖环节，奖券即穷游商城优惠券



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

吃货走天下：利用韩国美食元素的图章，按照自己的喜好DIY环保袋，来传达韩国美食信息



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

心灵航线：每⼀个⻜机眩窗上都有⼀个关于旅⾏的⼼灵拷问，拉开眩窗就是韩国经典游玩路线，在旅行中寻找人生问题的答案。



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

意识流漫画屋：精美的⾯对⾯的互动插画装置，专业韩国插画师执笔



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

传统市场：微型韩国传统市场游乐设施，琳琅满目的tag等你来翻转，现场还有经典韩式投壶和金箔体验



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

韩味花店：参与者可以在这里感受韩式花艺为⽣活带来的情趣和美



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

旅行信息站：旅行者不仅可以拍出各种美照，还能了解韩国实用旅行信息，现场还有各种互动小游戏及手工DIY



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

韩式美学生活展：为韩国旅游局定制线下展览专区，将具有代表性的韩式传统好物展品带入商圈展示；
以旅行生活美学的方式激发韩国出行灵感。



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

穷游沙龙：优质达人-小狮妹在现场传递韩国旅行故事近距离与用户互动分享



成本及资源投入 线下合作——韩你一起逛潮市

After Party：3个独立乐团分别是Motte、Mole、Oriental Showcus，现场不仅有精彩的演出和韩式美味小食啤酒，
还会抽取3个乐队的亲笔签名CD及韩国往返机票大奖



成本及资源投入

涵盖：APP首页焦点图／韩国目的地首页通栏／PUSH（APP消息推送）／穷游活动微信公众号／穷游网微博

推广资源



复盘及分析

线下活动，用户参与度高、好评不断，自发进行二次传播
累计曝光超 7228万，点击超 71w



复盘及分析

1
线下活动超人气零距引领赴韩热情

快闪集市综合了线下渠道和有趣的韩国趣味场景，让参
与者亲自体验到了韩国文化，增加对韩国的认知。韩国
通达人小狮妹沙龙分享有关韩国的旅行趣事，近距离和
用户互动，进一步激发用户对韩国的向往。用户参与度
高，好评不断，自发在朋友圈微博进行二次传播。

2

3

站内优质内容沉淀持续影响
4个专题全方面囊括了韩国的各种玩法，抓住男女老少
各种类型旅行者的眼球，向其多方位展示韩国的可玩性。
地球研习社和互动H5的内容永久沉淀在站内特别策划
栏目中，可供有兴趣的韩国旅行者随时查阅参考。

4全年推广逐层递进引爆声量

硬广+软性资源的合理分配，使4个专题和线下活动和

韩国目的地得到了充分的曝光，推广期间的总曝光
量达到7728w+，总点击达70w+。

内容+种草 打通高效转化路径
此次推广周期持续2019整年，完整涵盖春夏秋冬四季，
在每个阶段的旅游季都整合优质信息向用户展示韩国的精
品小众玩法，直接影响到穷游站内的出行计划，吸引感兴
趣的用户前往韩国感受四季变幻的美景，推广期前后穷游
商城韩国产品的订单量达到1.5w+。


