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• 洛杉矶以其一切皆有可能的乐观精神和韧性而著称。

• 旅游是实现洛杉矶经济复苏的唯一途径。

• 作为美国最主要的旅游目的地和入境口岸，洛杉矶在全美旅游市
场的复苏和提振上有着无可替代的带头作用。

• 以“您的回归故事”为主题，洛杉矶旅游局用一部充满目的地特
色的短片（微电影）向游客发出诚挚的邀请。

项目背景 B a c k g r o u n d



发布 L a u n c h

• 我们选择了4月21日作为“回归日
”(Comeback Day)，并通过全球
所有网络渠道推广这项活动。

• 这一活动将持续2021年全年，号
召粉丝不断地分享关于”您的

‘回归’故事”。



《回 归 之 旅 》 创 意 微 电 影 C o m m e r c i a l



全新的品牌 N e w  L o g o

• 值此重新全面开放之际，洛杉矶会议及旅游局以
全新的品牌形象重装亮相，揭开了崭新的篇章。

• 新的品牌形象由两家互为老朋友的著名设计工作
室Studio Number One（SNO）和House 
Industries首次合作打造，包括一个全新的品牌
标识、图标和色彩体系。

• 新标识充分体现了天使之城人们的乐观精神；同
时邀请游客去发现一个在无限可能的阳光下畅享
个人自由的目的地。

• 品牌的脚本字体饱含大胆、永恒和欢迎的气息，
唤起了洛杉矶独有的韵律节拍和自我表达。
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全新的品牌 N e w  L o g o



创新 /创意 C r e a t i v e

• Comeback启动活动的合作伙伴是著名的直播
媒体，Cercle以在联合国教科文组织（
UNESCO）命名的世界文化遗产和全球文化标
志性景点举办音乐现场直播而闻名。

• 这次的合作，在洛杉矶标志性建筑和文化经典
之一的格里菲斯天文台进行现场直播表演。

• 观众可透过直播与格莱美获奖电音组合Bob 
Moses一起观赏绚丽的晚霞和落日余晖，从视
觉和听觉上感受爱乐之城的魅力。

https://www.cercle.io/
https://bobmosesmusic.com/


创新 /创意 C r e a t i v e



聚焦国内
推广 P r o m o t i o n  
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• 洛杉矶旅游局在Instagram上拥有100万粉丝
，是实现这一里程碑的首个美国目的地营销
机构。
• 目前，我们在全球社交媒体账户上拥有超过

500万用户。
• 通过社交媒体，我们号召粉丝们分享他们的

Comeback （回归）故事。

#开启你的回归之旅(#StartYourComeback)

推广 P r o m o t i o n  



结果 R e s u l t

• Cercle 音乐会播出一周之内，超过35篇报道；Facebook直播18小时
内超过57万的观看；KOL分享覆盖200万粉丝互动点评；




