
DTA产品创新奖



中国国家地理·营地，秉承《中国国家地理》杂志“推开自然
之门，昭示人文精华”之理念，致力于构建新一代内容驱动
型文旅目的地。现已有山东淄博营地开营、长三角无锡阳山
超级自然营地正在建设中。

《中国国家地理》杂志社隶属于中国科学院，旗下还有《博
物》《中华遗产》，三刊发行量在精品期刊中排名第一。作
为科学传媒机构，具备较强的独家性和权威性。在杂志之外，
有影视、图书、新媒体等多元内容输出能力，新媒体覆盖近
亿用户，逐渐成为“传播中国之美”的第一影响力品牌。

产品概述 品牌介绍



从图文并貌到立体中国

中国拥有世界上最完整的自然带和最丰富多样的景
观类型，中国国家地理营地根据气候带及生态系统，
将中国划分为近50个独特的地理单元。营地将在这
些地理单元上选址，并以科学的视角和科技的手段，
梳理、呈现每一寸土地的差异化之美。

我们从地理差异性出发，以深厚之中国文化为根基，
深入挖掘本土的自然、地理与历史文化，并结合艺
术科技手段，提供顶级在地文化和自然体验，引领
中国文旅产业创新方向。

树立“有地理文化内涵”、“呈现中国自然人文之
美”国家级本土文旅 IP 的同时，构建中国新景观形
象，带领大众重新发现、体验、认知至美中国。



产品概述



1、理念创新，科学 + EPC + O，从研发到运营，重视科学和艺术，以科学内容驱动目
的地产品创新，从地理学、植物学、昆虫学、人类学、气象学等角度，对目的地所在地
理单元进行系统梳理、开发定位。

2、产品创新，以科技艺术转译自然人文、活化城市记忆，塑造中国新景观形象；充分
融合“科学艺术、沉浸交互”等展览体验形式，以及中科院体系的“自然科学教育”形
态，做到了旅行产品中少有的趣味 + 沉浸 + 深度 + 新知；产品模块化，可复制、可任
意组合、串联成线。

3、模式创新，打破了品牌授权的一锤子买卖，从前期规划、研发，到中期建设施工，
到后期长效引流、赋能运营全链条轻资产模式；打造生态平台，联合国内各领域顶尖团
队、院士专家、知识大V共建，注重跨界融合、一同创造更大的产业价值、社会价值。

4、营收结构更新，从重门票、住宿营收，转向票、宿、体验、课程、工坊、文创并举
的多元复合、高收益模型。

创新点概述



立足文旅目的地赛道，深度挖掘各地理单元
的差异化之美，重建中国景观新形象，塑造
中国代表性文旅 IP。

同时，通过自然科学理念的融入，提升文旅
体验品质、提升国民的自然素养。将现有的、
走马观花式的文旅体验，推进到更有深度、
更有价值的科学层面。未来当大众游遍各个
营地，将在自然科学层面完成对Wild China
的全面认知。

希望经由我们的探索，中国人对故土的好奇
之心、热爱之情得以重燃！

产品定位



• C端，中等收入家庭，尤其是80后90后中，热爱自然、旅行、摄影和户外运动的人。
• B端，高端定制游机构；学校、教育机构；新消费品，尤其是自然生活方式品牌、户外轻奢
品牌。

• G端，有乡村振兴、生态文旅开发、文旅产业迭代诉求的城镇乡村。

目标用户/目标市场



科学的选址标准是内容体验深度有趣、未来商业价值放大的基础
中国拥有世界上最完整的自然带和最丰富多样的景观类型。中国国家地理·营地根据气候带及
生态系统，对中国全域进行科学的梳理呈现，让每一寸土地迸发差异化之美。

应用场景



前期 2G、2B，最终产品形态穿透C端。

商业模式



• 商业价值
• 品牌价值
• 社会价值
• 生态价值
• 文化价值

我们坚持专业和商业，以科学内容、艺术手法提升文
旅产品品质，让营收结构更良性、更多元，从而获取更高
溢价的商业回报。

我们坚持低碳和环保，通过生态环境、动植物伴生关
系的恢复性营造，让碳中和与美好生活相结合。

我们坚持原创和在地，打造基于中国之美和地理文化
内涵的国家级本土文旅IP，以文塑旅、以旅彰文，弘扬文
化自信。

未来商业潜力


